


POURQUOI REALISER
UNE ENQUETE SOCIOLOGIQUE ?
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METHODOLOGIE DE L’ENQUETE CSA RESEARCH

25 000

VENEURS INTERROGES
SUR UN TOTAL DE

100 000 PRATIQUANTS EN FRANCE :

MEMBRES D’EQUIPAGE, SUIVEURS
ET SYMPATHISANTS

Abonnes a la newsletter des
«Amis de la Venerie»

S000

PARTICIPANTS
A LENQUETE

Un exceptionnel taux de retour de 20%,
suite a une sollicitation par mail
du CSA a se connecter en ligne
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PARTONS A LA CHASSE
AUX IDEES REGUES.
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8%

DE FEMMES
CHEZ LES MEMBRES
D’EQUIPAGE

VS 3% de femmes chez les chasseurs en general
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LES RURAUX
CHASSENT A COURRE
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3%

Des membres d'equipage
Habitent dans une commune de

MOINS DE 2 000
HABITANTS

EEEEEEEE

&

SOCIETE ot VENERIE




53%

30%
22%
18% 18% 149 119 00/0 16%

89%0
H B im =H =B

Moins de 2000 hab de 2 000 a moins de 20 de 20 000 a moins de Plus de 100000 hab Region Parisienne
000 hab 100 000 hab

. Membres d'équipage . Moyenne des Francais

al &

SOCIETE ot VENERIE

RESEARCH






1%

Des membres d'equipage

ONT MOINS DE
SO ANS




30%

219, 24%
1496
* m b §

18a24ans 25a34ans 35a49ans 50a6d4dans 65a79ans 80anset
plus
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QU’A CHEV ,L



6%

Suivent la chasse

A PIED
A VELO
EN VOITURE
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2%

Des veneurs

DEPENSENT MOINS DE 1 000€ PAR AN
POUR LEUR PASSION

Les Frangais depensaient en moyenne 660€ pour leurs loisirs en 2018
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LA VENERIE
DU LIEVRE

EST LA PLUS
REPANDUE




24%

10%  12% 12%
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Source : Société de Venerie - Répartition des équipages par animal chassé - Mars 2023
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UNE PRATIQUE REGULIERE |
ENTRE AMIS B
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9%

Des membres d'équipage

CHASSENT
PLUS DE 10 FOIS PAR AN




AVEC QUI?

VOS VOisins . 6%

vos collegues . 49/

autre
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"AMOUREUX

: :
DE LEuRs CHIENS By b % "
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7%

Des veneurs

ONT POUR PRINCIPALE MOTIVATION
DE VOIR ET ENTENDRE CHASSER LES CHIENS
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MOTIVATIONS

Voir et entendre les chiens chasser
Oberver les animaux sauvages

Se retrouver entre passionnés ou amis
Une passion, uncentre d'intérét primordial
Une facond'étre auplus presde la nature

Monter a cheval, suivre a vélo, faire du sport

Le plaisir de la trompe

Autre
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PORTRAIT ROBOT
DU VENEUR EN 2023

® Un homme ou une femme

® Vivant a la campagne
® De 55 ans
® Chassant par amour des chiens

® Avec ses amis

® Depensant moins de 1 000€/an
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